
РАСШИРЕНИЕ КОНТРОЛЯ ЗА ЦИФРОВОЙ МАРКИРОВКОЙ
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ОБЯЗАТЕЛЬНАЯ МАРКИРОВКА – 24 товарные группы
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46 ИНДИКАТОРОВ РИСКА
УТВЕРЖДЕНО

28 ИЗ НИХ ИМЕЮТ 
ЭФФЕКТИВНОСТЬ 
ВЫШЕ 90%



КОНТРОЛЬ ЗА ЦИФРОВОЙ МАРКИРОВКОЙ. РЕЗУЛЬТАТЫ 2024 ГОДА

126 тыс. профилактических мероприятий в сфере розничной торговли

ПРОВЕДЕНО 4 541 КНМ

552 тыс. ед. продукции выявлено с нарушениями требований
16 тыс. протоколов об адм. правонарушениях составлено

ЭФФЕКТИВНОСТЬ КНМ 88,4 %

4 013 КНМ С ВЫЯВЛЕНИЕМ НАРУШЕНИЙ
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Проинспектировано 1,75 млн ед. продукции

ПРОФИЛАКТИКА
из 46 индикаторов риска 11 имеют эффективность 100%, 17 - выше 
90%



КОНТРОЛЬ ЗА ЦИФРОВОЙ МАРКИРОВКОЙ И ЭФФЕКТЫ
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ПОСЛЕ НАЧАЛА КОНТРОЛЯ ЗА МАРКИРОВКОЙ 
9 ТОВАРНЫХ ГРУПП

(В СРАВНЕНИИ 2023 К 2024)

в 2,8 раза
с 646 млн до 227 млн 

сократилось
количество отклонений
у участников оборота

- 420 млн отклонений

В 3,5 РАЗА БОЛЬШЕ ТОВАРОВ ПРОДАНО 
УЧАСТНИКАМИ ОБОРОТА

В 1,8 РАЗА СОКРАТИЛОСЬ КОЛИЧЕСТВО 
ПОВТОРНЫХ ПРОДАЖ

В 3,5 РАЗА СОКРАТИЛИСЬ ПРОДАЖИ С 
НЕЗАРЕГИСТРИРОВАННЫМИ КОДАМИ



КОНТРОЛЬ ЗА ЦИФРОВОЙ МАРКИРОВКОЙ. РАЗВИТИЕ

ОБРАЩЕНИЯ ГРАЖДАН В ГИС МТ
• жалобы в приложении «Честный знак» не передаются в ФОИВ, не регистрируются 

как обращения граждан
• рассмотрение таких обращений – входит в расчет показателей эффективности 

ФОИВ
• требуется техническое решение или изменение в НПА

4

АВТОМАТИЗАЦИЯ КНД
• автоштрафы, законопроект подготовлен
• требуется принятие НПА и отработка технического решения
• Автопредостережения
• осуществляется разработка технического решения


